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Esta edi¢do, consagrada ao estudo do editorial, pretende examinar um género que os proprios
jornalistas consideram nobre e que, por outro lado, nao tem recebido muita atengao por parte
dos pesquisadores. Alguns estudiosos da Historia das Ideias se utilizam desse género a fim de
reconstituir o “clima de opiniao” que prevalece em épocas distintas, em torno de diferentes
processos e contextos sociopoliticos. Os analistas do discurso também se apropriam dele na
constituicdo de um corpus de analise, de procedimentos discursivos, a serem repertoriados e
caracterizados. Mas o editorial tem sido pouco estudado enquanto género jornalistico no qual se
busca compreender suas propriedades, suas condi¢des de produgio, evolucdes e influéncia sobre
o espago publico.

As contribui¢Oes para este nimero da revista Sobre Jornalismo podem ser reunidas em trés eixo:
1. As propriedades do editorial e suas condi¢ées de produgio

O primeiro eixo se interessa pela caracteristicas da expressao editorial (individual e institucional)
e as condi¢oes de sua producao. De fato, quais sao as especificidades do editorial como género
(suas particularidades do ponto de vista do conteudo, suas formas de expressao, seus estilos, seus
procedimentos argumentativos) em relagdo a outros formatos jornalisticos de expressao de
opiniao e a outros modos de intervencao no debate publico? O que ¢é informagao, analise e
opiniao em um editorial? Existe uma “retérica” que o distingue de outras formas de expressio
publica da opiniao?

O editorial, independente do nome de quem o assina (quando existe realmente uma assinatura),
enfatiza o posicionamento do proprietario do jornal e de toda organizacido jornalistica algo que,
dependendo do caso, pode indispor o veiculo com os leitores, com os anunciantes, com 0s
mecenas ou os com diferentes atores do debate publico. Por meio de qual composicao discursiva
o editorial busca resolver essa contradicao? Como se negocia a tomada de posi¢do no interior da
prépria equipe do jornal? Como se determina a escolha estratégica das dinamicas a serem



abordadas e dos alvos da critica feita pelo editorial? Como se opera o equilibrio entre a critica e a
deferéncia, entre o ataque e a nuance? Como se conjugam, no plano tedrico, as tomadas de
posi¢ao politicas e ideolégicas e a referéncia ao interesse publico, bem como os apelos a0 bom
senso dos leitores? Por meio de qual organizacio do trabalho, rotinas profissionais, e se
utilizando de que fontes de informacao, o editorialista consegue conciliar as exigéncias de um
discurso competente — fruto de uma reflexao e de uma documentagao, baseado em questoes
complexas e polarizadas — a tomada de posi¢ao publica, feita no calor do momento, e na qual o
jornal deve se responsabilizado?

Como se reconciliam as contradi¢cdes inerentes ao estatuto de editorialista como um “intelectual
organico”, que se engaja publicamente, ¢ que, a0 mesmo tempo, continua sendo um empregado
fiel do seu jornal ou de um grupo de midia? Que tipo de influéncias ele sofre? Qual é preco da
sua autonomia no jornal? Quais representacoes que ele faz do seu estatuto na sociedade e de sua
legitimidade junto aos colegas jornalistas, junto aos leitores, junto aos demais atores que
participam do debate publico, junto aos acionistas das organiza¢Ges midiaticas?

Como a intervencao editorial se situa nos diferentes espagos sociopoliticos e em contextos
midiaticos diversos? Como a tomada de posi¢ao editorial se articula com a linha politico-
ideoldgica dos veiculos jornalisticos. A mundializacao das infraestruturas midiaticas afeta a
diferenciacao das modalidades locais de tomada de posicao editorial (pela manutencio, reforco,
atenuacao das diferencas)?

2. O impacto da tomada de posigao editorial no espago publico

O editorial tem um objetivo claro : enunciar uma posi¢io no debate publico. O seu impacto,
contudo, nao ¢ tio evidente. Quem I¢ o editorial? E quais os usos que os leitores fazem dele?

Como (com que forga, de que forma, em quais circunstancias) o editorial contribui pata a
emergéncias de questoes de interesse publico, para a definicao dessas questoes, sua modulacio
ou transformacdo, a forma como elas serdo consideradas pela opinido publica, tratadas pelos
poderes publicos? Como circulam as dinamicas e argumentos entre o editorial e os demais
integrantes do debate publico? Quem inspira e influencia quem? Em que momentos no ciclo de
vida do debate publico o editorial intervém? Ele estaria a reboque de debates iniciados por
outros ou ele ¢ o instigador do debate publico? As tomadas de posicao dos editorialistas, por
ocasido dos debates publicos e das campanhas eleitorais, possuem uma influéncia real na opiniao
dos leitores e dos tomadores de decisao? O que cada um pensa do outro?

A que publico o editorial se dirige e com que tipo de efetividade? Qual(ais) concepgao(des) que
esse publico elabora sobre o que deveria ser o editorial? Qual é o seu horizonte de expectativas
em relagao a um género cujo objetivo e o de dizé-lo sobre o que pensar? Qual ¢ a influéncia do
editorial junto ao seu leitorado e ao publico em geral? Essa influéncia do editorial sobre os
leitores varia de acordo com os espagos sociopoliticos, os sistemas e as culturas politicas e
midiaticas?

3. As evolugdes
O editorial é o produto de sua historia. As questdes relativas as suas propriedades e as sua

condic¢des de producao ou ainda sobre sua influéncia podem também levar a pesquisas de carater
tanto diacronico como sincronico.



Antes visto como uma prerrogativa do redator do veiculo, o editorial, que até hoje é confiado
aos grandes nomes do jornalismo, ¢ herdeiro de uma longa tradi¢do que situa o jornal como uma
espécie de farol da vida publica. Mas o editorial nao deixa de ser também o simbolo do
magistério que o jornal exerce junto aos leitores, ele pretende se colocar como um discurso
argumentativo por exceléncia, como a encarna¢iao do debate publico racional. E a verdade é que
o editorial ja nao esta entre os textos mais lidos, sobretudo dentre os leitores mais jovens, que o
ignoram. A imprensa gratuita, que vai de vento em poupa € que comega a suplantar os jornais
pagos, simplesmente nao publica editoriais. Os tabloides populares preferem publicar colunas de
humor. Nesse caso, o que o editorial se tornou?

Ao mesmo tempo em que o editorial parece ter envelhecido, o espago publico vivencia um
grande aumento da expressao de opinido. As redes sociais ¢ a web permitem que cada um
expresse sua opiniao e sentimentos sobre o noticiario. Nos veiculos impressos, o comentario e
os demais modos de expressao da subjetividade estio em expansao, tanto no espago destinado a
opiniao, como no interior dos demais conteidos de jornal. As demais midias também conhecem
esse mesmo processo de fusdo da opinido: é o caso dos programas de confronto veiculados pelo
radio; dos programas sobre tematicas publicas e “debates”, onde todo mundo, personalidade
publica ou nio, ¢ convidado a dizer o que pensa. Essa proliferacio da opiniao tende a
desvalorizar o editorial e a minar a autoridade anteriormente exercida pelo jornal no debate
publico? O editorial nao teria se tornado apenas uma voz na multidao, uma voz banalizada, que
perde prestigio — junto com proprio jornal, em crise — frente aos leitores e aos atores que
participam do debate publico? Soma-se a esse contexto uma certa repolitizacio dos veiculos
“populares” (que aparentemente estariam se alinhando mais a direita) na forma de um
pluralidade de colunas de opinido em uma imprensa onde o editorial geralmente esta ausente. O
declinio do editorial representaria, portanto, a ctrise de uma tipo especifico de forma de debater
os temas publicos?

Os textos podem ser redigidos em portugués, inglés, francés ou espanhol.

Solicita-se confirmar o interesse de participar do dossi¢ até o dia 15 de julho de 2014 por
meio do envio de um texto de duas paginas aos coordenadores do dossié:
Gilles.gauthier@com.ulaval.ca

pritchar@uwm.edu

csalav(@uaic.ro

Submissdo dos artigos de 30 a 50 mil caracteres (com espago), até o dia 15 de novembro de
2014, pelo enderego:
http://sutlejournalisme.com/rev/index.php/slj/author/submit/1

O método utilizado para a selecdo dos artigos ¢ a avaliacio cega pelos pares. Os artigos
propostos devem ter um referencial teérico, uma metodologia de pesquisa e um material de
analise.
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.. ¢ um local de encontro de diferentes tradi¢oes e de interesses de pesquisa sobre realidades histéricas distintas.
Os estudos em jornalismo tém se estruturado a partir de epistemologias, abordagens e metodologias que moldam as
producées cientificas nacionais e os contextos linglifsticos. A Revista garante a repercussdo das praticas e dos
resultados das producoes cientificas nacionais a partir de um posicionamento marcadamente internacional. Em um
contexto de mundializacdo e de homogeneizacdo relativa dos sistemas midiaticos e das praticas jornalisticas, o
periédico Sobre o Jornalismo traz um olhar sobre as convergéncias e resisténcias das culturas jornalisticas e cientificas.

A revista ¢ um espago dedicado a ciéncia. Conduzida por um comité editorial (de quatro editores) encatregado de
facilitar essas trocas, conta com o trabalho coletivo de conselhos cientificos compostos de pesquisadores europeus,
latino-americanos e norte-americanos. Os membros desses conselhos sido personalidades reconhecidas pela
qualidade de suas pesquisas e pelo olhat internacional e interdisciplinar sobre os trabalhos realizados no campo do
jornalismo.

A revista serve como trampolim para a publicacdo de trabalhos inovadores, de olhares transdisciplinares e de
pesquisas produzidas por estudantes de pés-graduacio. Publicada em versio impressa e on-line, serd constituida de
dossiés tematicos em torno de problematiza¢oes precisas, com o objetivo de difundir resultados originais do ponto
de vista tedrico e/ou metodolégico. Resultados de pesquisas de mestrado, relatétios de estudos cientificos, notas de
campo e de corpus também encontram espaco de difusio na revista.

O periddico é um espago de encontro de demandas, de olhates e de pesquisadores que encontram na publicacdo
um local estimulo 4 produgio cientifica.
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